ESOGU HUKUK FAKULTESI

DERS BiLGi FORMU
Dersin Ad1 Dersin Kodu
Reklam Hukuku 191115005
Haftalik Ders Saati
Yariyil Kredi AKTS
Teorik Uygulama
5. 2 0 2 3

Dersin Kategorisi (kredi dagilimi)

Matematik ve Miihendislik < FE
Temel Bilimler Bilimleri Tasarim Genel Egitim Sosyal Bilimler
X
Dersin Dili Dersin Seviyesi Dersin Tiirii
Tiirkge Lisans Se¢meli
Onkosul Dersleri 1) Borg¢lar Hukuku Genel Hiikiimler

2) Ticari Isletme Hukuku
Dersin temel amaci; ¢esitli reklam tiirlerini tanitmak ve s6z konusu reklam tiirleri agisindan
¢ok farkli ve genis kapsamda hukuki meselelerin ortaya ¢ikabilecegi hususunda teorik ve
uygulama 6rnekleri ile 6grenciye farkindalik kazandirmaktir.

Dersin Amaci

Bu ders kapsaminda; reklam hukuku ve iligkili oldugu alanlar belirlenmekte, reklam
hukukuna iligkin yasal ve idari alt yap:1 ortaya konulmakta, reklam kavrami ve tiirleri
aciklanmakta, gesitli tiirlerdeki reklamlarin 6zellikleri ve beraberinde getirebilecegi hukuki

LIRS G meseleler tartisilmaktadir. Ders kapsaminda ayrica; reklam hukuku uygulamalarindaki
Onemi acgisindan ortalama tiiketici kavrami ve Ozellikleri irdelenmekte ve reklam
sozlesmeleri, reklam yasaklar1 gibi konular irdelenmektedir.

Katki . .
s AL - - Ogretim Ol¢cme
Dersin Ogrenim Ciktilar: Sagladig: .. q o .. 1 o0
PC/PCler Yontemleri Yontemleri

Reklam Hukuku kavramini ve iliskili oldugu alanlan

1. 2,6 1 A
Oziimsemek
Reklam Hukukuna iliskin yasal ve idari alt yapiy1 ortaya

2 . 5,6 1 A
koyabilmek
Reklamlar1 tanimlayabilmek, ticari reklamlarin &zelliklerini

3 . . 1,8 L5 A
belirleyebilmek

4 Ortalama tiiketici kavraminin énemini kavramak ve 1.3 1,10 A

ozelliklerini siralayabilmek

Reklamlar ile anayasal hak ve 6zgiirliikler arasindaki
5 iligkiyi kavrayabilmek; s6z konusu iliskiyi reklamdan dogan 6,8 1,2 A
uyusmazliklarin ¢6ziimiinde gézetebilmek
Cesitli reklam tiirlerine iligkin klasik ve giincel tartismalari
ortaya koyabilmek

7 Reklam yasaklar1 hakkinda farkindalik kazanmak 3 1,2 A

*(")gretim Yontemleri 1: Anlatim, 2: Tartigma, 3:Deney, 4:Benzetim, 5:Soru-Yanit, 6:Uygulama, 7:Gozlem, 8:Ornek Olay incelemesi, 9: Teknik Gezi,
10:Sorun/Problem Cézme, 11:Bireysel Calisma, 12:Takim/Grup Calismasi, 13:Beyin Firtinasi, 14:Proje Tasarimi / Y6netimi, 15:Rapor Hazirlama
ve/veya Sunma

**Olcme Yontemleri A:Smav, B:Kisa Smav, C:S6zlii Sinav, D:Odev, E:Rapor, F:Makale inceleme, G:Sunum, I:Deney Yapma Becerisi, J:Proje
izleme, K:Devam; L:Juri Smavi
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Haks1z Rekabet Hukuku ve Tiiketicinin Korunmas1 Hakkinda Mevzuata iliskin Kaynaklar
Yardimc1 Kaynaklar

Derste Gerekli Arac
ve Gerecler

Dersin Haftalik Plam

Reklam Hukuku Kavrami ve Iliskili Oldugu Alanlar

Reklam Hukukuna iliskin Yasal ve Idari Alt Yap1

Reklam Kavrami ve Tirleri

Ortalama Tiiketici Kavrami ve Reklam Hukukundaki Roli

Reklamlar ile Anayasal Hak ve Ozgiirliikler Arasindaki ligki

Aldatic1 ve Kétiileyici Reklamlara Iliskin Hukuki Meseleler

Karsilastirmali Reklamlar1 Hukuka Uygun ve Hukuka Aykir1 Kalan Hususlarin Belirlenmesi

Ara Sinav

Ortiilii Reklamlar ile Istismar Edici Reklamlara liskin Meseleler
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E-Mail Reklamlarmna Iliskin Hukuki Sorunlar
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Sosyal Medya Reklamlarina Iliskin Hukuki Sorunlar
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Internet Reklamlarinda Giincel Tartismalar
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Reklamda Sponsorluk ve Uriin Yerlestirme
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Reklam Sozlesmeleri
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15 Cesitli Alanlarda Reklam Yasaklar1

16,17 Yaryil sonu sinavlari
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